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Mainzer Weinmarkt 2025: Stimmen der Winzer:innen prägen 

die Bilanz 

Rund 300.000 Besucher:innen feierten in diesem Jahr den Mainzer 

Weinmarkt im idyllischen Stadtpark. Veranstalter mainzplus 

CITYMARKETING GmbH zieht gemeinsam mit den Aussteller:innen eine 

durchweg positive Bilanz: Der Weinmarkt war erneut geprägt von herzlicher 

Atmosphäre, friedlichem Miteinander und einer einmaligen Stimmung. 

Das Weingut Braunewell fasst die Stimmung so zusammen: 

„Die Atmosphäre im Stadtpark war wieder fantastisch. Die Winzer:innen haben 

sich alle Mühe gegeben, ein grandioses Fest auf die Beine zu stellen. Acht Tage 

tolle Gäste und beste Weine zeigen, warum Mainz unsere Great Wine Capital ist.“ 

Auch Partners in Wine mit dem Weingut Kühn by Ramsey blickt positiv zurück: 

„Mit großer Freude blicke ich auf den Mainzer Weinmarkt 2025 zurück. Zahlreiche 

nette Gäste sorgten für eine herzliche Atmosphäre, und in vielen anregenden 

Gesprächen stand die Begeisterung für guten Wein im Mittelpunkt. Trotz der 

großen Besucherzahl verlief die Veranstaltung ausgesprochen angenehm und 

weitgehend ohne Ärgernisse. Ich danke allen, die dazu beigetragen haben, dass 

der Weinmarkt ein solch positives Erlebnis wurde und freue mich schon sehr auf 

2026.“ Das Aussteller:innenfeld war dabei vielfältig – auch kulinarisch. So feierte 

der Food-Anbieter Knödelglück seine gelungene Premiere: 

„Für uns war es eine tolle Premiere auf dem Mainzer Weinmarkt. Die Stimmung 

unter den Gästen war unglaublich herzlich und entspannt – wir haben uns sofort 

willkommen gefühlt. Besonders gefreut hat uns das viele positive Feedback zu 

unserem Food-Angebot. Die Besucher:innen haben unsere Knödelkreationen von 



Knödelglück mit viel Begeisterung angenommen Auch die vegetarische Variante 

erfreute sich großer Beliebtheit.“ 

Die ungebrochene Anziehungskraft des Weinmarktes spiegelte sich in den rund 

300.000 Besucher:innen wider. Besonders beliebt waren erneut die 

Schlenderweinproben-Tickets. Auch das in diesem Jahr erweiterte Kulinarik-Ticket 

fand ebenfalls großen Anklang. Ob Familien mit Kindern, Weinliebhaber:innen 

oder Gäste, die den Stadtpark als Ort der Begegnung genießen möchten: Auf dem 

Mainzer Weinmarkt findet jede:r ein passendes Angebot. Von familienfreundlichen 

Attraktionen über ein breites Spektrum an Speisen – darunter zahlreiche 

vegetarische und vegane Optionen – bis hin zu einer facettenreichen Auswahl an 

exzellenten Weinen aus Mainz, Rheinhessen und der Region: Der Mainzer 

Weinmarkt vereint Vielfalt und Qualität auf einzigartige Weise.  

2026 feiert der Mainzer Weinmarkt sein 90. Jubiläum – ein besonderes Ereignis, 

auf das sich die Stadt, die Winzer:innen, Gastronom:innen und Gäste bereits jetzt 

freuen dürfen. Zugleich endet mit der diesjährigen Ausgabe die aktuelle 

Vertragslaufzeit für die Aussteller:innen. Für die kommende Mainzer Weinmärkte 

2026 bis 2028 startet mainzplus CITYMARKETING Ende des Jahres ein neues 

Interessensbekundungsverfahren, bei dem Winzer:innen und Gastronom:innen 

erneut die Möglichkeit haben, sich um einen Standplatz zu bewerben. Der Mainzer 

Weinmarkt beweist Jahr für Jahr, dass er mehr ist als nur ein klassisches Weinfest. 

Er ist ein lebendiges Symbol für Gemeinschaft, Gastfreundschaft und Genuss – 

einmalig in Mainz und in der gesamten Region. 

Die Geschäftsführung von mainzplus CITYMARKETING betont: 

„Der Mainzer Weinmarkt steht wie kaum ein anderes Fest für das, was Mainz 

ausmacht: Offenheit, Lebensfreude und Gastfreundschaft. Wir sind stolz, 

gemeinsam mit unseren Partner:innen, Sponsor:innen und Aussteller:innen dieses 

besondere Fest mit seinen Hunderttausenden auf die Beine gestellt zu haben. 

Unser Dank gilt allen Beteiligten, die zum Gelingen beigetragen haben. Wir freuen 

uns schon jetzt darauf, im kommenden Jahr gemeinsam das 90. Jubiläum zu 

feiern.“ 

Damit schreibt der Mainzer Weinmarkt seine Erfolgsgeschichte fort – und blickt 

voller Vorfreude auf die nächsten Kapitel an Begegnungen, Genuss und Mainzer 

Lebensgefühl.  



Partner:innen und Sponsoren: Entega, Selters, Rheinhessen Sparkasse, 

Deutsches Rotes Kreuz, RPR1. Seco Securitiy, Allgemeine Zeitung 

(www.mainzer-weinmarkt.de) 


